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Politik bewegt sich auf Druck des VdK

T L

Sie halten alle Auflagenrekorde und dennoch weil niemand ganz genau, wie viele Verbands-
und Vereinszeitschriften bundesweit erscheinen. Denn eine zentrale ,Erfassungsstelle” fur
Mitgliederzeitschriften existiert nicht. Die Gesamtauflage aller Verbands- und
Vereinszeitschriften lasst sich daher nicht genau beziffern: Jahrlich werden schatzungsweise
bis zu 500 Millionen Exemplare gedruckt. Eine Existenz im Dunkeln — aber sicher nicht ohne
Einfluss. Viele Zeitschriften sind eben nicht nur profillose Mitteilungsblatter ohne
Breitenwirkung. Sie bieten Nutzwert, beziehen Stellung und werden als Instrument zur
politischen Meinungsbildung eingesetzt.

Verbandszeitschriften: die unbekannte Grof3e

Platz 1 in einem bundesweiten Ver-
gleich von Verbandszeitschriften be-
legte die Zeitschrift des Deutschen
Hotel- und Gaststdttenverbands Baden-
Wirttemberg (DEHOGA) im Jahr 1999.
Damals hief die Publikation noch ,Mit-
teilungen fiir das Hotel- und Gaststat-
tengewerbe in Baden-Wirttemberg®.
Burkhard von Velsen-Zerweck und
Walter Gora lobten die professionelle
Machart und die Dialogorientierung
dieser Verbandszeitschrift in ihrer Stu-
die ,Erfolgsfaktoren von Verbandszeit-
schriften” (siehe VR Ausgabe 5/1999).
Als weitere Publikation tber Verbands-
zeitschriften erschien 2008 zudem ,Die
Macht der inneren Stimme. Verbands-
zeitschriften in der politischen Inter-
essenvertretung” von Jan Zeese (siche

VR Ausgabe 2/2007). Doch nach wie vor
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wird im Bereich Verbandszeitschriften
nicht viel geforscht. Erfasst werden Ver-
bandszeitschriften an keiner zentralen
Stelle, was die Untersuchung dieses Me-
diums zusdtzlich erschwert.

Auch der Verband Deutscher Zeit-
schriftenverleger (VDZ) fihrt keine
Statistik Uber die Magazine der Verbdn-
de. ,Verbandszeitschriften werden bis-
her sicherlich unterschatzt®, sagte Peter
Klotzki, Geschiftsfithrer Kommunika-
tion beim VDZ. Er ist der Meinung, dass
es sinnvoll wire, diese Zeitschriften zu
katalogisieren, ihre Machart und ihre

Botschaften genauer zu analysieren.

»~GUT INVESTIERTE RESSOURCEN”
Wortiber berichten Verbdnde in ihren
Zeitschriften? Wie werden die Magazine

produziert? Die damals durch die oben

genannte Studie ausgezeichnete Zeit-
schrift des Dehoga Baden-Wiirttemberg
heiflt heute ,DEHOGA-Magazin®, sie
erscheint monatlich mit 36 Seiten und
einer Auflage von knapp 11.000 Stiick.
Daniel Ohl, Geschiftsfithrer Kommuni-
kation, kommt aus dem Tageszeitungs-
journalismus und hat die Zeitschrift in
den vergangenen Jahren weiterentwi-
ckelt. Fir ihn muss eine gute Verbands-
zeitschrift die interne Kommunikation
unter den Mitgliedern erleichtern und
auch Praxisnutzen bieten. ,Unsere Zeit-
schrift soll fir Klarheit sorgen®, sagte
Ohl Deshalb informiert das Blatt iiber
die Strategien des Verbands, damit die
Mitglieder auf Stand bleiben. Auflerdem
werden politische Entscheidungen auf-
gearbeitet. Praxisnutzen will das Heft

dadurch bieten, dass aufgezeigt wird,



was der Verband leistet. Beispielsweise
wird die Nachfolgersuche von Betrie-
ben begleitet und die Leser kénnen an
konkreten Beispielen nachvollziehen,
wie der DEHOGA seine Mitglieder un-
terstiitzt. Die Mitarbeiter der Zeitschrift
setzen dazu verschiedene journalisti-
sche Darstellungsformen ein, schrei-
ben neben klassischen Berichten auch
Reportagen.

Ohl setzt auf professionellen Journa-
lismus, trennt im Heft Redaktion und
Werbung strikt — PR-Texte werden nicht
veroffentlicht. Da sich das DEHOGA-
Magazin auch durch Anzeigen finan-
ziert, sei es nicht immer leicht gewesen,
an dieser Ausrichtung festzuhalten,
sagte Ohl. Mittlerweile habe sich das
Anzeigenvolumen trotzdem positiv
entwickelt.

Um fiir die Zukunft gewappnet zu
sein, setzt der DEHOGA Baden-Wiirt-
temberg auch auf digitale Informatio-
nen: Einige Fachgruppen erstellen eige-
ne Newsletter und der Verband twittert
seit Anfang desJahres. ,Verbidnde haben
mittlerweile einen enormen Kommu-
nikationsbedarf, sagte Ohl. Ausgaben
fur den Medienbereich sind fir ihn des-
halb ,gut investierte Ressourcen“. Ohl:
,Sonst wird es schwierig, den Informa-
tionsfluss in groflen Organisationen zu

gewdhrleisten.”

ZEITUNG ALS POLITISCHES
INSTRUMENT

Unter die Top Ten der Studie ,Erfolgs-
faktoren fir Verbandszeitschriften“ kam
auch die VdK-Zeitung. ,Wir informieren
iber Sozialpolitik und Sozialrecht, ge-
ben aber auch Verbrauchertipps®, fasste
Cornelia Jurrmann, Referentin Presse-
und Offentlichkeitsarbeit, die Haupt-
aufgaben der Zeitung zusammen. Die
Mitgliederzeitung des Sozialverbands,
die ,VdK-Zeitung®, ist das wichtigste
Verbandsmedium. Die grofiformatige
Zeitung erscheint zehnmal pro Jahr

mit einer Auflage von 1,35 Millionen.
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Es werden 27 Regionalteile erstellt, in
denen tber die Landes-, Kreis- und Orts-
verbdnde berichtet wird. Die Redaktion
arbeitet in den Ridumen des Verbands,
hauptsdchlich sind Redakteure mit ju-
ristischem Hintergrund angestellt. Die
Zeitung dient zum einen der Mitglieder-
bindung, zum anderen ist sie auch an
die Politik gerichtet: Sie wird nicht nur
an Verbandsmitglieder, sondern auch
an Bundes- und Landtagsabgeordnete,
Mitarbeiter von Ministerien, Behorden
und Verbdnden adressiert.

Rund 1,5 Millionen Mitglieder hat der
VdK momentan, hauptsdchlich dltere
Menschen. Obwohl diese Zielgruppe als
printaffin gilt, setzt der VdK bei seinem
Medienangebot auch andere Forma-
te ein. Unter www.vdktv.de wurde ein
Videoportal installiert, es konnen Bei-
trage in Form kurzer Filme angeklickt
werden.

Etwa zehnmal hoher als die Aufla-
ge der VdK-Zeitung ist die der ,ADAC
Motorwelt“. Rund 13,6 Millionen Ex-
emplare monatlich machen sie zum
Spitzenreiter unter den Mitgliederzeit-
schriften. In dieser Zeitschrift berichtet
der Allgemeine Deutsche Automobil-
Club, dem tber 17 Millionen Mitglieder
angehoren, iiber Fahrzeuge, testet neue
Modelle und Zubehor.

Wie offentliche Gelder verschwen-
det werden und wodurch die Staats-
ausgaben steigen, dariiber informiert
der Bund der Steuerzahler seine rund
300.000 Mitglieder regelméfiig. Die Mit-
gliederzeitschrift ,Der Steuerzahler”
erscheint jeden Monat, liefert Informa-
tionen iiber Steuerrechtsinderungen
und gibt Steuertipps. Das Heft hat eine

Auflage von rund 320.000 Stiick.

LAND DER MIETER UND VERMIETER

Der starke Zulauf der Mieter- und
Vermietervereine erklart sich dadurch,
dass in Deutschland enorm viel gemie-
tet wird. Hierzulande leben im europi-

ischen Vergleich die meisten Haus- und

Wohnungsmieter. Sowohl die grofie
Gruppe der Mieter als auch die Eigentu-
mer und Vermieter sind in Verbdnden
organisiert und haben ihre eigenen Ma-
gazine. Die Auflage der ,MieterZeitung“
liegt bei rund 632.000 Stiick. Das Heft
wird mit 40 Regionalteilen erstellt, im
Zwei-Monats-Turnus entstehen neben
28 Mantelseiten vier Seiten mit Regi-
onalthemen. Der Verband mit Sitz in
Berlin unterhdlt eine eigene Redakti-
on. ,Das sind gewachsene Strukturen:
Alle unsere Publikationen wie Biicher
und das Mieterlexikon werden hausin-
tern geschrieben®, sagte Pressesprecher
Ulrich Ropertz. Den Schwerpunkt der
Zeitschrift bilden zwei Bereiche: Die
Mitglieder sollen zum einen iiber An-
derungen im Wohnungs- und Mietrecht
informiert werden. Zum anderen steht
auch der Serviceteil im Vordergrund.
Es wird nutzenorientiert berichtet, um
den Mitgliedern konkrete Problemls-
sungen zu liefern.

Die MieterZeitung finanziert sich
iber Anzeigen, die Anzeigenakquise
wird von einem Dienstleister tibernom-
men. Der Mieterbund stellt allerdings
einige Anforderungen an die Inseren-
ten: Ropertz legt Wert darauf, dass we-
der Anzeigen mit dubiosem Inhalt noch
solche, die das Mietertum infrage stel-
len, veroffentlicht werden. ,Wir sind ei-
ne Verbraucherorganisation und stehen
bei unseren Mitgliedern fir Glaubwiir-
digkeit®, so der Pressesprecher. Er moch-
te vermeiden, dass der Verband mit dem
Inhalt dieser Anzeigen in Verbindung
gebracht wird.

Etwa 90o.000 Mitglieder hat der Im-
mobilieneigentiimerverband Haus &
Grund Deutschland. Die Mitglieder set-
zen sich aus Eigentiimern und Vermie-
tern zusammen, die sich in mehr als goo
Ortsvereinen organisieren. Der Verband
erstellt nicht eine einzige Zeitschrift fir
alle Mitglieder, sondern die Ortsvereine
und Landesverbdnde geben ihre eigenen

Publikationen heraus — teils in Eigenre-
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gie, teils iiber einen Dienstleister. Der
Kélner Haus- und Grundbesitzer-Verein
gibt beispielweise elfmal jahrlich die
Verbandszeitschrift ,EIGENTUM aktu-
ell“ mit einer Auflage von 24.000 Stiick
heraus. ,Haus & Grund Wiirttemberg“
erscheint monatlich mit einer Auflage
von rund 92.000. Der Grundeigentum-
Verlag mit Sitz in Berlin produziert die
Zeitschrift ,Das Grundeigentum® des
Landesverbandes Berlin und die Zeit-
schrift ,Das Hauseigentum“ von Haus
& Grund Brandenburg. ,Haus & Grund
Niedersachsen ist eines der Magazine,
die von externen Dienstleistern erstellt
werden. Die Winkler & Stenzel GmbH
im niedersdchsischen Burgwedel bringt
zehnmal jdhrlich rund 40.000 Exemp-

lare heraus.

NEWSLETTER ALS ERGANZUNG
Auch am Verbandssitz von Haus &
Grund Deutschland in Berlin arbeitet
eine Redaktion mit sieben Mitarbei-
tern. Die Verlag & Service GmbH pro-
duziert sechs Ausgaben der Zeitschrift
,Haus & Grund“ mit einer Auflage von
rund 46.000. Beliefert werden Regi-
onen in der Mitte des Bundesgebiets
und in Ostdeutschland. Redakteur und
Verbands-Pressesprecher Alexander
Wiech beschreibt die Hauptaufgaben
dieses Magazins folgendermafen: ,Wir
mochten verbandspolitische Botschaf-
ten vermitteln, auferdem berichten
wir iber Planungen der Bundes- und
der Landesregierungen.“ Neben der
Berichterstattung tiber Politik soll das
Magazin den Lesern auch den Alltag
erleichtern. ,Wir zeigen, was sinnvoll
ist, wenn man ein Gebdude energetisch
sanieren will, und stellen zum Beispiel
neue Heizungsanlagen vor.“ Obwohl
Wiech die Leserschaft der Magazine
wegen des hohen Durchschnittsalters
als printbegeistert einschatzt, verof-
fentlicht der Verband seit zwei Jahren

einen monatlichen Newsletter, den
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auch Nichtmitglieder tiber die Ver-
bands-Website bestellen konnen. Die
Zahl der Abonnenten steige stetig, sag-
te Wiech.

MAGAZINE FUR DIE FREIZEIT

Nicht nur die grofen Interessenver-
tretungen geben Zeitschriften fir ihre
Mitglieder heraus. Auch im Bereich
Freizeit und Hobby wird viel gelesen.
Fir die Freunde des Radfahrens er-
scheint sechsmal im Jahr die ,Radwelt®
mit einer Auflage von etwa 75.500 Ex-
emplaren. Radwelt ist das Magazin fiir
rund 129.000 Mitglieder des Allgemei-
nen Deutschen Fahrrad-Clubs (ADFC)
mit eigener Redaktion in Bremen. ,Die
Radwelt-Redaktion besteht aus zwei
Redakteuren und der Chefredakteurin.
Zudem haben wir einen Stamm von fes-
ten freien Mitarbeitern, so Alexandra
Kirsch von der Chefredaktion. ,Eine
eigene Redaktion ist einfach dichter an
den Themen und Inhalten des ADFC
dran.“ In der Zeitschrift wird iiber tech-
nische und politische Entwicklungen
berichtet, iiber neue Fahrradmodelle
und Zubehor ebenso wie iiber die Rad-
verkehrsinfrastruktur und Verkehrs-
konzepte. Kirsch: ,Die Radwelt geht
auch an Politiker, Verbraucherverban-
de, Fahrradhersteller und Medienver-
treter.”

Gestaltet wird die Zeitschrift von der
Zweiplus Medienagentur aus Darm-
stadt, die als Marketingagentur des
ADFC fungiert und weitere ADFC-
Publikationen, sowohl Print- als auch
Online-Medien, erstellt. Die Agentur
hat sich auf Verbdnde und Organisa-
tionen spezialisiert, tibernimmt fiir
andere Kunden neben dem Anzeigen-
verkauf und der Grafik zusdtzlich die
Redaktion.

Auch die Hobbygdrtner haben ih-
re Medien. ,Der Fachberater” ist das
Verbandsorgan des Bundesverbands
Deutscher Gartenfreunde (BDG). Auf

40 Seiten informiert er vierteljdhr-
lich mit einer Auflage von mehr als
20.000 Exemplaren. Die Zeitschrift
bietet neben verbandspolitischen In-
formationen auch Berichte iiber gart-
nerische und rechtliche Fachthemen.
Redaktion, Grafik und Anzeigenver-
kauf ibernimmt der Bremer Verlag W.
Wichter. Dort erscheinen auch neun
Regionalausgaben des ,Gartenfreunds”
mit insgesamt rund 240.000 Exempla-
renmonatlich. Der Gartenfreundist die
Zeitschrift der Kleingdrtner-Landesver-
bande, Die Landesverbdnde lassen ihre
Zeitschriften in Zusammenarbeit mit
verschiedenen Verlagen produzieren.
Der Verlag W. Wichter gibt vor al-
lem Zeitschriften fiir Verbinde und
Geschafts-
fihrerin Sylvia Stanulla sieht bei Ver-
bandszeitschriften die Maoglichkeit,

Organisationen heraus.

.relevante Themen vertiefender und
starker fachlich orientiert darzustel-
len“ als etwa bei Publikumszeitschrif-
ten. Beim Verlag arbeiten deshalb vor
allem Redakteure, die Erfahrung in der
Verbandskommunikation und auch ei-
ne gartenfachliche Ausbildung haben.
Mit www.gartenfreunde.de bietet
der Verlag zusdtzlich eine Website zum
Thema Garten. ,Hobbygdrtner tau-
schen sich heute verstarkt im Internet
zu gdrtnerischen Fragen und Proble-
men aus. Das merken wir auf garten-
freunde.de insbesondere im Bereich der
Community*, so Stanulla. Die Website
stelle deshalb eine ,bereichernde Er-
gdnzung zu den Zeitschriften® dar.
Etwa 815.000 Mitglieder sind im
Deutschen Alpenverein mit Sitz in
Minchen organisiert. Thre Verbands-
und Mitgliederzeitschrift ,DAV Pano-
rama“ erscheint sechsmal im Jahr mit
einer Auflage von knapp 545.000 Stiick.
Berichtet wird iiber Bergziele in und
auch auflerhalb der Alpen, iiber die ver-
schiedenen Disziplinen der Bergsport-

arten, Uber Natur- und Umweltschutz.



FACHVERLAGE UBERNEHMEN SATZ
UND REDAKTION

Etwa die Halfte aller Verbdnde ldsst sich
von einem Fachverlag bei der Zeitschrif-
tenerstellung unterstiitzen. Teilweise
schreiben beim Verband angestellte Re-
dakteure oder die Verbandsmitglieder
die Artikel, die Gestaltung der Zeitschrift
wird oftmals einem Dienstleister {iberlas-
sen. Der SP Medienservice Verlag, Druck
& Werbung in Bonn iibernimmt bei-
spielsweise neben dem Druck in der eige-
nen Druckerei das Layout von Verbands-
zeitschriften wie dem ,ZVG Gartenbau
Report” des Zentralverbands Gartenbau
(ZVG). Das Magazin dieses Berufs- und
Wirtschaftsverbands erscheint fiir die
Profis im Gartenbau zehnmal im Jahr mit
einer Auflage von etwa 11.000 Stiick. Der
Verband vertritt national und internatio-
nal den Gartenbau in berufspolitischen,
wirtschaftlichen und gesellschaftlichen
Fragen. Mit der Zeitschrift werden die
Mitglieder und auch Multiplikatoren aus
Politik, Wirtschaft und Gesellschaft infor-

miert.

DIGITALE ZUKUNFT?

Der SP Medienservice tibernimmt fiir
seine Kunden die Anzeigenakquise und
versucht, den Druck der Medien dariiber
zu finanzieren. Sascha Piprek, Inhaber
von SP Medienservice, lebt von Kunden,
die nach wie vor Printerzeugnisse ver-
langen. Er geht davon aus, dass sich Ge-
drucktes und Digitales mehr und mehr
ergdnzen werden, aber auch der Printbe-
reich Zukunft hat. ,Es gibt Zielgruppen,
die auch weiter Zeitschriften aus Papier
lesen werden®, so Piprek.

Am kiinftigen Potenzial der Verbands-
zeitschriften hat auch Daniel Glinther, In-
haber der Agentur DIALOG PR und Kom-
munikationsberater fiir Verbande, keine
Zweifel: ,Entscheidend fiir eine zukunfis-
fahige Verbandszeitschrift ist nicht allein
das Konzept. Vielmehr braucht es einen

kontinuierlichen Austausch mit der Ziel-
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gruppe. Die Macher einer Zeitschrift miis-
sen an ihren Lesern nah dran sein, um
deren Interessen zu kennen, um das Me-
diennutzungsverhalten einzuschéitzen
und um das Medium als Instrument der
Verbandskommunikation zu starken.”

Ganz so sicher ist sich da Arne Jensen,
Inhaber von Infotex-Offset, KDS-Graphi-
sche Betriebe, nicht. In seinem Miinche-
ner Unternehmen werden ebenfalls die
Layouts fiir Verbandszeitschriften erstellt,
er mochte sich langfristig aber nicht auf
diese Einnahmequelle verlassen. ,Das
Zeitungsgeschehen wird nach und nach
zuriickgehen®, so Jensen. Da die Preise
fir das Drucken durch die zahlreichen
Online-Druckereien gesunken seien,
konnten sich viele Verbdnde und Vereine
den Druck zwar momentan noch leisten,
meint er. Die Zukunft sieht er allerdings
in digitalen Medien. Sein Unternehmen
setzt deshalb auch auf andere Angebote,
beispielsweise auf EDV-Leistungen fiir
Verbande.

Fir Peter Klotzki vom Verband Deut-
scher Zeitschriftenverleger (VDZ), der
selbst viermal im Jahr die Verbandszeit-
schrift ,PRINT & more® mit einer Druck-
auflage von rund 4.300 Stiick herausgibt,
ist es keine Frage, ob die Branche Bestand
hat. Die Tatsache, dass verschiedenste
Unternehmen momentan viel im Bereich
Corporate Publishing umsetzen, spricht
seiner Meinung nach zudem fiir den Fort-
bestand des Gedruckten. ,Man muss na-
ttrlich Know-how haben und wissen, wie
man eine Zeitschrift macht®, so Klotzki.
LAber ich glaube, dass eine gut gemachte
Zeitschrift Zukunfthat.“ m (AB)

B WEITERE INFOS I

- www.verbaende.com/fachartikel
(mit Kennzeichnung:
geschitzter Bereich fiir Abonnenten
und DGVM-Mitglieder)

DIENSTLEISTER VERBANDSZEIT-

SCHRIFTEN:

SP Medienservice Verlag, Druck & Werbung
Sascha Piprek

Friesdorfer Str. 122

53173 Bonn
Telefon: (0228) 390 22-0
Telefax: (0228) 390 22 - 10

- info@sp-medien.de
- www.sp-medien.de

Verlag W. Wachter GmbH

Sylvia Stanulla
Elsasser Str. 41

28211 Bremen
Telefon: (030) 3186901-12
Telefax (030) 3128204

- info@waechter.de
- www.waechter.de

Winkler & Stenzel GmbH

Schulze-Delitzsch-Str. 35

30938 Burgwedel
Telefon: (05139) 8999-0
Telefax: (05139) 8999-50

- info@winkler-stenzel.de
- www.winkler-stenzel.de

Zweiplus Medienagentur

Petra Wedel e. K.
Pallaswiesenstr. 109
64293 Darmstadt

Telefon: (06151) 8127-0
Telefax: (06151) 893098

- info@zweiplus.de
- www.zweiplus.de
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